附件1
《上海市服务贸易促进指导目录》
（2016年文化服务贸易部分）

促进目标：以建设社会主义国际文化大都市为目标，逐步培养一批具备较强国际市场竞争力、守法经营、信誉良好的文化出口重点企业，打造一批弘扬中华民族优秀传统文化、维护国家统一和民族团结、发展中国同世界各国人民友谊、具有比较优势和鲜明民族特色的文化出口重点项目。

培育重点：
（一）新闻出版类

1．出版物输出

（1）传统出版物上年度出口额30万美元以上，或版权输出3万美元以上，或版权输出种类达到20种；

（2）具有国际市场开发和营销能力，产品体现中华文化特色。

2．印刷服务

（1）上年度出口额80万美元以上；

（2）独立设计能力较强，印刷技术水平居世界前列；

（3）有成熟的国际合作渠道。

（二）文广影视类

1．电影电视

（1）上年度出口额40万美元以上；

（2）具有良好发展潜质，在提升电影文化产品的生产、发行、播映和后产品开发能力等方面成绩突出；

（3）积极与国外广播影视机构合作，拥有较为成熟的境外销售网络，境外宣传和推广活动效果突出。

2．演艺及相关服务

（1）上年度出口额5万美元以上，或在海外高端主流演出市场产生巨大影响力的；

（2）体现中华文化特色，拥有自主知识产权，具有较高的艺术水平和国际市场开发前景。

（三）综合服务类

1．游戏动漫

（1）上年度出口额30万美元以上，或版权输出金额10万美元以上，或游戏动漫衍生产品出口额100万美元以上；

（2）拥有自主知识产权的原创游戏动漫形象和内容，或核心技术。

2．境外文化机构的新设、并购和合作
（1）在境外通过新设、收购、合作等方式，成功在境外投资设立分支机构，并经营良好；

（2）境外分支机构上年度营业额30万美元以上。

3．工艺美术品、创意设计服务

（1）具有显著民族特色的工艺品或属于经认定的国家级非物质文化遗产上年度出口额80万美元以上，或创意设计服务上年度出口额30万美元以上；

（2）拥有自主知识产权，体现较高的文化附加值；

（3）保持较高的研发设计、品牌建设投入，具有持续创新和国际营销能力。

4．文化贸易集聚服务

（1）集聚文化贸易企业50家以上；

（2）每年组织文化企业参加2次以上境外知名国际文化交易类展览推介活动（单次组织参会在5家企业以上）；

（3）搭建公共服务平台，帮助文化企业拓展国际市场。
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